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“La capitale del fiore
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Alle porte di Roma,
sull'Appia Antica, il mercato
del fiore ha la sua piccola
"oasi", Un'offerta vasta e
raffinata di fiori e piante
che rispecchia un settore in
crescita e vitale per molte
economie locali del Lazio,
con numeri importanti e
olire 10mila addetii

-

Carlo Srdrch:'l_!_i

n seftore dinamico ed importante,
che da solo genera un valore di
200 milioni di euro, il florovivai-
smo laziale occupa il quinto posto
assoluto nella graduatoria delle regioni
italiane con olire 1.700 ettari coltivati. Un
comparto che con I'indotio coinvolge oltre
1.300 oziende, per un totale di 10mila
addefti. Numeri imporianti, che donno
una forte “impronta verde” all’economia
dell'intera regione. le cui polenzialita
produttive sono legate alle caralteristiche
ambientali e climaliche e alla grande dis-
ponibilita d'acqua del territorio. Alle por-
fe di Roma, la Societd cooperativa
Floroviaistica del Lazio si distingue
per un'offerta selezionata e di qualita e
un vasto assorlimento. Ci parla del sefto-
re, dei suoi problemi, delle piante piv ri-
chieste e di una “certa” clientela, esigente,
sofislicata, ma che sa apprezzare la quo-
litas, il titolare, Carlo Scarchilli.
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Come sta andando il comparte
del florovivaismo in ltalia? » un
mercalo in crescita?

Nonostante la siluazione sfavorevole
dell’economia a livello mondiale, il com-
mercio di fiori e piante, e in genere tulto
il seltore florovivaistico, sono stali in-
fluenzati solo in parte dalla fase negati-
va e infatli negli ultimi anni il saldo della
bilancia dei pagamenti & rimasto atfivo.
» un mercato in crescita, ma solo
per chi ha professionalitéa, qualita,
competenza e sufficiente esperienza,

SE IL GARDEN METTE APPETITO
Alla domanda se l'offerta di piante e fiori sara imple-
mentata con prodotti alimentari, il titolare Carlo
Scarchilli, non ha dubbi: «Certo che si!, @ un progetto
che accarezziamo da tempo. La posizione particolar-
mente favorevole e lo spazio disponibile sono fattori a
favore di una vendita diretta di prodotti alimentari
provenienti da agricoltura biologica, un'idea che vo-
glio mettere in pratica, anche se non nell'immediato.
Comunque all'interno del nostro vivaio ¢'@ da oltre
dieci anni anche un ristorante, I"AnticoRistoro™, rac-

conta il sig. Scarchilli.

Lo scorso febbraio, presso la Nuova Fiera di Roma si svolto la prima edizione del
Salone del Florovivaismo “FLOR Expo™ 2011: un appuntamento con tulli gli addeti ai
lavori per far crescere ancora di piv il settore.
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per chi riesce ad investire innovandosi e
adeguandosi ai tempi che sono in confi-
nua evoluzione, complessi e per questo
spesso problemalici.

Qual é la sua opinione sul settore
e il suo sviluppo?

Per quanto concerne la commercializzo-
zione, attualmente il mercato & prevalen-
temente “guidato” dai Paesi del Nord
Europa. Il ricorso alle importazioni dei
prodotti dagli aliri Paesi per owviare alle
carenze nazionali dimostra che il merca-
to florovivaistico ha prospetiive di
sviluppo a livello di consumo e a
cio deve fare riscontro una mag-
giore e pib intensa produzione in-
terna pid diversificata e di qualita.

La produzione locale pué
competere con quella inter-
nazionale?

Molte aziende tentano una produ-
zione locale ma ovviamente e per
mille ragioni E difficile competere
con il dinamismo degli olandesi in
termini di completezza della dis-
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ponibilita e varietd di piante e fiori, di
adegualezza tecnologica, di organizza-
zione e cosli di distribuzione. Dalla no-
stra, nel Lazio, abbiamo perd favorevoli
e peculiari condizioni climaliche che
consentono di oftenere produzioni lungo
I'intero arco dell'anno e favoriscono,
puriroppo solo in determinate aree, al-
cune produzioni d'eccellenza ricercate
anche dall’estero.

La manodopera & un problema?
Se la situazione economica conlingente
fosse diversa, se ci fossero degli inter-
venli governalivi per ridurne i costi, se ci
fossero delle forme di incentivo, ebbene,
allora, le possibilita di occupazione e
sviluppo sarebbero realil

Quali sono le peculiarita del mer-
cato laziale? Roma é la capitale
del fiore?

Roma & capitale nel consumo dei fiori e
delle pionte. La densita della  popola-
zione, |'esistenza di molli spazi verdi
pubblici e di una vasta edilizia privata
con parchi, olire alla presenza di innu-

COSA IMPORTA?

Le importazioni interessano tutto il compar-
to del florovivaisimo che compra da altri pae-
si fiori freschi recisi, fogliame freseo e secco,
piante da interno e da terrazzo, alberi e ar-
busti da esterno, materiale da riproduzione
ortofrutticolo, ma anche altro materiale da
riproduzione, come bulbi e tuberi, rosai, fio-
1i secchi,
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merevoli sedi d'Istituzioni, di Enti

tci concrele per chi opera nel settore. Uli-
le strumento per dare un'ulteriore spinta
al commercio sarebbe il tonto alteso e
auspicalo Nuovo Mercato dei Fiori
e Piante. Un'occasione di sviluppo e
occupazione da froppo tempo rinviatal
Manca invece una produzione significa-
tiva a livello locale ed E poca anche
quella a livello regionale, comunque in-
sufficiente a soddisfare la richiesta.
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Come é cambiata la richiesta nel
suo Garden Center?

Il mio negozio & adibito anche dlla ven-
dita diretta e al consumer e riscontriamo
ogni giorno che il cliente & sempre piv
esigente e sensibile all’'equazione prez-
zo/qudlita. Uofferta & infinita: detfta-
glianti, ambulanti, supermercali. Per
queso ritengo che il ruolo del vero gar-
den center dovrebbe rispondere a criteri
di competenza per i suoi addetti e di
qualita e di varietd per gli arficoli in ven-
dita, siono piante o semi, concimi o fito-
sanitari, ferricci o alirezzalure per il giar-

dinaggio o complementi d'arredo.

La sua posizione sull’Appia Anti-
ca é strategica?
Un contesto cosi suggestivo puo rappre-
sentare un veicolo I'ideale per stimolare
la curiosita e l'interesse, la conoscenza e
la sensibilita per la bellezza, i colori, i
profumi, I'vtilita della Nalura, e per i pe-
ricoli che la minacciano. La nosira &
una collocazione ottimale per per
un vivaio, redlizzalo come sirutlura
che evidenzia, tutela e promuove la fun-
zione fondamentale delle “piante”. -
ANDREA BAFRGO

Pubblici e Privali, sono opportuni- F(“
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I BEST SELLER

Le piante pit vendute sono quelle da balco-
ne ¢ giardino, specialmente in primavera;
seguono, immediatamente dopo, le piante
da interno per Farredamento di case, studi
professionali, negozi ¢ uffici, ¢ poi (in terza
posizione) le piante grasse, molto ricercate
perché hanno limitate esigenze di spazio e
di cura e contano un grande numero di ap-
passionati,

E*‘! florovivaistic:
Wdcl lazio

IDENTIKIT

Target: medio-allo

Clientelo: esigente

Offerta: variegala

Qualitd: elevata

Personule: corlese e competente

Plus valore: location

Prodotii pit venduti: pionte da halcone
ed interiio

DOVE S TROVA

Florovivaistica del Lazio si sviluppa su dirca
10mila metri quadrati. Olire agli ufici e oi
tagazzing, dotati di ogni servizio ed accesso-
rio, V'area & occupata da un vasto Garden
Center di dirca 7mila mq. completo di seire,
ombrai ed ompie aree espositive. Inolire, ¢
provvisto di porcheggio interno ed & accessi-
Lile per i disahili in ogni suo ambiente e spa-
zio esterio,

La Secietd cooperaliva Florovivaistica del La-
zio si trova in Via Appia Antica, 172

00179 Romo.

Per info e maggiori informazioni telefonate
allo 06.7840911

o sciivete o info@florovivaistica.com
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